Prozent der gekauften Artikel kommen zuriick, die
Die reichen von der Play-Station iiber Funkwecker,
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Preisbock-Griinder Christian Grétsch mit Mitarbeiterin Romy Prinzler vor einem der Regale mit Retouren-Ware. Nur ein

Kunden sind groBteils zufrieden mit ihren Preisbock-Schnéppchen.
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Fette Weide fiir den Preishock

Das Einkaufen im Internet hat viele Gesichter - Christian Grétsch gestaltet einige davon

Von OTZ-Redakteurin
Angelika Schimmel

Jena. Was kinnte es schine-
res geben, als am Wochenende
unter griinen Béumen in der
Hingematte zu liegen, ein
Buch zu lesen und sich eine
Portion Lieblingsmusik auf die
Ohren zu gonnen?

Wohl dem, der noch eine
Hingematte im Schuppen zu
liegen hat oder dem, der am
vergangenen Dienstag die In-
ternetseite www.preisbock.de
aufsuchte. Dort gab es namlich
XXL-Hingematten ,Paradiso”
zum XXS-Preis, Das Spitzen-
angebot hatte nichts mit Som-
merschlussverkauf zu tun,
denn ,Schnippchen” gibt es

im._Preisbock.de jeden Tag.
”%fei‘&ihg&‘ﬁﬁmer ngu' eins. y
*+"“Die Frage, 6b man damit ein
gewinntrachtiges Handelsun-
ternehmen aufbauen und be-
treiben kann, beantwortet
Christian Gritsch mit einem
Lachen und einem eindeutigen
,Ja“. Der junge Mann der sich
2005 bei der TowerByte AG im
JenTower mit einem Schreib-
tisch einmietete, ist heute Ge-
schiftsfiihrer von zwei Unter-
nehmen, dem Preisbock und
der Online-Agentur dot.source

— und damit Chef von 45 Mitar-
beitern. Trend: steigend.

Erste Erfahrungen in der IT-
Branche sammelte Christian
Gritsch an der Berufsschule in
Hermsdorf, wo er die Ausbil-
dung zum IT-Assistenten ab-
solvierte, und bei seinem ers-
ten Job in einem Internetaukti-
onshaus in der Heimatstadt Ge-
ra. ,,Dort hat mein Vater eine
Glaserei, doch Fenster bauen
war nicht mein Ding, ich woll-
te den Leuten lieber Fenster im
Internet 6ffnen”, gesteht er.
Deshalb wechselte er im Jahr
2000 zu Intershop nach Jena,
wo er kurze Zeit spiter miterle-
ben musste, wie die riesige
New Economy-Blase platzte.

Grotsch immatrikulierte sich
an der Fachhochschule Jena
und war sechs Semester spéter
der erste Absolvent des Studi-
engangs Internet-Business-En-
gineering. Er schloss ein Mas-
terstudium als Wirtschaftsin-
genieur an der Steinbeis-Hoch-
schule Berlin an, Als deren
Student kam er in der Welt ein
wenig herum, bis nach Bloo-
mington in den USA und nach
Kitakyushu in Japan.

Vor drei Jahren schlieblich
griindete Grotsch mit Partner
Christian Malik in Jena die

dot.source GmbH. ,Wir sind
ein Unternehmen, das Betrei-
bern von Online-Shops hilft,
dem Einkaufen im Internet ei-
ne soziale Komponente zu ver-
passen und die Bindung zu
und zwischen den Kunden auf
vielfiltige Weise zu verbes-
sern. , Wer heute im Internet et-
was verkaufen will, der
braucht mehr als nur ein einfa-
chen digitales Verkaufsregal,
sagt Grotsch, Von den Kompe-
tenzen der jungen Jenaer
Mannschaft von dot.source
sind unter anderem die Deut-
sche Post, Toshiba und T-Sys-
tems MMS iiberzeugt. Auch
Plus Online und Swarovski,
sowie der Erfurter Pokalko-

‘nig.de verkaufen heute durch

die Losungen der Jenaer mehr
Produkte iiber das Internet.

. Im Juni 2007 schickte Chris-
tian Grotsch mit seinen Mitar-
beitern den ,Preisbock” on-
line, kurze Zeit spiter wurde
das Geschéft ausgegliedert und
die Preisbock GmbH gegriin-
det. Zum Team gehoren aktuell
fiinf junge Damen. ,Frauen ha-
ben einfach mehr Sinn fiir Pro-
dukte aller Art, die bei Kunden
Anklang finden®, ist der Ge-
schiftsfithrer iiberzeugt. Die
jungen Damen stobern jene

T

Herstellerfirmen, GroB- und
Onlinehandler auf, die z.B. we-
gen Modell- und Serienwech-
sel Restposten los werden wol-
len, Das iibernimmt fiir sie der
Jenaer Preisbock. ,,Die Vorteile
fiir alle liegen auf der Hand:
der Hersteller kann Restbestén-
de ohne teure Werbekampag-
nen und Schlussverkaufsaktio-
nen abbauen, unsere Kunden
bekommen Spitzenerzeugnisse
zu Superpreisen und durch ei-
ne rege Kommunikation mit-
einander zudem viele Informa-
tionen zum Produkt — und wir
erlosen eine Handelsmarge“,
erklirt der Geschéftsmann.
_Das Modell funktioniert.
Uber 100000 Besucher er-
reicht , Preisbock” téglich, be-
reits im November 2008 schaff-
te das Unternehmen den ersten
profitablen Monat. Kiirzlich er-
hielt der Preisbock eine der be-
gehrten Auszeichnungen beim
IQ-Innovationspreis ~ Mittel-
deutschland. Jiingstes Projekt
aus der 6. Etage im Jentower ist
Handelskraft.de, ein Branchen-
und Firmen-Blog zum Thema
Web 2.0 und E-Commerce, so-
wie die Ubernahme der Funkti-
on als Ausbildungsbetrieb fiir
Biirokaufleute und Fachinfor-
matiker.




